Sprawdzian wiadomosci — 2c — Ekonomia w praktyce

Grupa | Grupa ll
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. Jakie czynniki wptywajg na podaz? 5pkt

e ceny czynnikdw wytwdrczych —im mniejsze koszty produkcji tym tanszy moze by¢
produkt, wtedy kupi go wiecej osdb

e warunki finansowo-kredytowe — przy niskich podatkach i nisko oprocentowanych
kredytach nastepuje polepszenie optacalnosci produkcji, co powoduje wzrost
podazy

e postep techniczny — stosowanie nowoczesnych technologii powoduje obnizenie
kosztow produkcji, przy jednoczesnym zwiekszeniu produkcji, wiec produkujemy
wiecej i taniej

2. Jakie czynniki wptywaja na popyt? 5pkt

Dochody kupujgcych —im wiecej pieniedzy maja ludzie, tym wiecej kupuja

Liczba i struktura ludnosci — popyt na chleb bedzie zdecydowanie mniejsza w matej
wiosce niz w duzym miescie

Ceny innych débr — jesli mamy do wyboru 2 produkty o réznych cenach, ktére
zaspokajajg taka sama potrzebe, wybieramy tanszy

Gust nabywcy i moda — te czynniki kierunkujg producentéw co produkowac by sie
sprzedawato

Reklama i promocja — intensywna reklama i ciekawa promocja jakiegos produktu
moze spowodowac zwiekszenie jego zakupdéw

. Wyjasnij pojecia mocne i stabe strony w Analizie SWOT? 5pkt

e Mocne strony - S (Strengths) — wszystkie walory wtasne (umiejetnosci, postawy)
lub przedsiebiorstwa (kapitat, wyszkolona kadra)

o Stabe strony - W (Weaknesses) — stabe strony: wszystkie wady wtasne (brak
motywacji, nieznajomos¢ jezykdw obcych) lub przedsiebiorstwa (zta organizacja
pracy)

3. Woyjasnij pojecia szanse i zagrozenia w Analizie SWOT? 5pkt

Mocne strony - O (Opportunities) — szanse: wszystko to co moze pojawic sie w
przysztosci i wptynac pozytywnie na funkcjonowanie analizowanego obiektu (osoby,
firmy) oraz spodziewane korzysci wynikajgce z wprowadzonych zmian

Stabe strony - T (Threats) — zagrozenia: wszystko to co moze pojawic sie w
przysztosci i wptynagc¢ negatywnie na funkcjonowanie analizowanego obiektu (osoby,
firmy) oraz potencjalne straty wynikajgce z wprowadzonych zmian

. Co obejmuja badania marketingowe? 5pkt (wspdlne dla obu grup)
e Badanie produktu

e Badanie dystrybucji

e Badanie promogji

e Badanie konkurencji

e Badanie konsumentéw i ich zachowan

e Badanie pozostatych elementéw otoczenia

5. Najwazniejsze cechy charakteryzujace efektowny zespot? 5pkt( wspdlne dla obu grup)

Cel stanowigcy wyzwanie dla catego zespotu, trudny do osiaggniecia, ale jasno
sformutowany.

Akceptowany przez wszystkich cztonkéw zespotu styl pracy

Uzupetniajace sie umiejetnosci cztonkow zespotu zaréwno specjalistyczne jak i
interpersonalne, najwazniejsze to tworzenie wyzwan, motywowanie, negocjowanie.
Wywigzywanie sie z przydzielonych zadan i odpowiedzialnos¢ za nie
Zaangazowanie kazdego cztonka zespotu w to co robig -jest to odpowiedzialnos¢
wynikajgca z checi wspottworzenia, a nie poczucia obowigzku

. Co wptywa na zwiekszenie efektywnosci zespotu? 5pkt
e mieszany charakter grupy

e zrdznicowany status cztonkdéw

e normy ispéjnosé

o wielkos¢ grupy

e mozliwosci komunikacji wewnatrz grupy

6. Co wptywa na zmniejszenie efektywnosci zespotu? 5pkt

brak troski o negatywne skutki ryzykownych dziatan
nadmierny optymizm

unikanie wypowiadania opinii niezgodnych z wiekszoscig
traktowanie milczenia jako wyrazania zgody

wywieranie presji na osoby nie podzielajace zdania wiekszosci
spostrzeganie osob spoza grupy jako przeciwnikdw




